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Google Ads LOYDETTAVYYS
hakumainonta

Meta ja YouTube LASNAOLO
Shortform-videot ja
kampanjaluovat

Retargetointi

Yleis6pohjainen AKTIVOINTI
uudelleenmarkkinointi
KONVERSIO
Sivuston SEO
OPTIMOINTI
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Tassa luovassa tarkoitus viestia tuotekategorioita/valikoimaa, ei
suoraan brandeja. Brandeille tulossa oma sarja vastaavia luovia.

Insight luovassa on puhutella autoilevaa kohdeyleisda:
oikea liikennekuva erottuu mainostulvassa ja voisi toimia
hyvinkin sisddnvetdjana sivuille. Suosittelemme AB-testia,
joista paremmin performoinut jatkaa.
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(o o/ s oty Digitoimiste | o0E solonato
MIKSI JULKEE X LEMPEE? i ! d
Sosiaalinen media v v v
Yhteinen arki suoraan MelnpEruotants ¥ ¥
asiantuntijoiden kanssa
SEM & SEO v v

. . Digitaalinen
.7 Kokonaisvaltainen ote ratnonta v v
markkinointitekemiseen

Analytiikka &

dashboardit v
100 % tyytyviaisyystakuu ja yhden _
paivan irtisanomisaika Konsepti-
suunnittelu
CRM v

Mediasuunnittelu
ja ostaminen
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LISATIETOJA

PAIKKOJA TEHDA
TULOSTA ON
LOPUTTOMASTI.

Autamme valitsemaan
parhaimmat

Vahdinen

liiketoiminta-
vaikutus

Videomarkkinointi

Yhteiskumppanit

Paljon resursseja

Hakukoneoptimointi ja
1 sisallot

Tapahtumat Verkkosivujen

kaupallistaminen

Omat kanavat s . .
Digitaalisen mainonnan audit

PR
. . ) Asiakasreferenssit
LinkedIn vaikuttaminen
Sosiaalinen media Suuri
liiketoiminta-
vaikutus
SEO
Suoramainonta

Maksettu haku Sahkopostikampanjat

Jatkuva digimarkkinointi

Analytiikka ja dashboardit

Vahan resursseja
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EPAKONVENTIONAALINEN

KUINKA JULKEE
OLET -MITTARI ™

KETAAN EI

N

KONVENTIONAALINEN



TOIMINTATAVAT JA TIMI Julkee x Lempee

(o a

TALTA NAYTTAA YHTEINEN ARKEMME

PAIVITTAIN KUUKAUSITTAIN KVARTAALEITTAIN

Paivittdin huolletaan markkinointia, Viikon ty6palavereissa madritetaan ja Kuukausiyhteenvedoissa vedetdaan yhteen
muokataan sisaltdja ja toteutetaan varmistetaan nykyiset ja seuraavat opit kattotasolla ja kehitetdan toimintaa
tuloksiin perustuvia toimenpiteet seka tulkitaan ja parannetaan strategisemmin

optimointitoimenpiteita markkinoinnin tehokkuutta

Kanavat: Live / etdpalaveri
Tyo6tapa: Slack / Teams Kanavat: Etdpalaveri

Markkinoinnin ja asiakashankinnan
strateginen kehittdminen ja
liiketoiminnan kehitys

Jatkuvan markkinoinnin 7 Markkinoinnin toimenpiteiden .;
V tehostaminen mikro- .
tavoitteiden mukaan

positiivinen kehitys

' \ Oma media ja konversiot

. e - 3 —
- . . R Data ja tyokalut =iy . R R i B
Digitaalinen markkinointi ja SEM ja SEO Sisillot ja formaatit Strateginen suunnittelu
Monikanavaisuus ja suunnittelu
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Kokenut tiimi
markkinoinnin
asiantuntijoita
kootaan tarpeisiin

Tapaa tiimi osoitteessa

julkeexlempee.fi/asiantuntijat

Gulkeexlempee.filasiantuntijat )

Riina Salo
Sisallét ja materiaalit

Kokemus 5+ vuotta
Orkla, Mysoda,
Otavamedia, Kiitoskauppa

Roni Rintala
Digitaalinen markkinointi

Kokemus 6+ vuotta
Orkla, Mysoda,
Otavamedia, Kiitoskauppa

Lasse Iskanius
Strategi ja asiakkuus

Kokemus 15+ vuotta
Veikkaus, S-Ryhma,
Valio, Terveystalo, H&M

Jan Kuivalainen
Paid Search

Kokemus 3 vuotta
Orkla, M Room, Ilmatar,
Mysoda

Venla Hannola
Visuaalinen muotoilu ja
brandi-ilmeet

Kokemus 4 vuotta
Orkla, Fort Deli, Anyday
Nuts, RE-Tech

Jouni lkavalko
Markkinointianalytiikka ja -
teknologia ja insight

Kokemus 10+ vuotta

Sanoma, Power, Vattenfall, UPM
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YKSINKERTAISESTI HYVA DIILI

Julkee x Lempee ja MBD yhdistadvat kokonaisvaltaisen
markkinointiosaamisen ja Baltian johtavan digiosaamisen,

tarjoten sinulle tehokkaan ja kansainvilisen
markkinointikumppanin.

MITEN
HYODYT?

* Syva ymmarrys Suomen markkinoista
ja kuluttajakayttaytymisesta.

* MBD:n digistrategiat avaavat ovet
Baltiaan ja Eurooppaan.

* 130+ ammattilaista kattamaan luovat
ja digitaaliset tarpeet.

» Datalahtoiset tydkalut varmistavat
markkinoinnin tehokkuuden.

N

Julkee x Lempee

ExcLUsSIVELY wiTH MBD.
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TOIMINTATAVAT JA TIIMI

PELISAANNOT ONNISTUNEESEEN
YHTEISTYOHON

1. Hyvat viestintikanavat ja tyotavat

Slack-alustalla tapahtuvat selkean viestinnan avulla
jokainen meisté pysyy informoituna ja ajan tasalla
yhteistyon etenemisesta ja yksittdisista tydvaiheista.

2. Rohkeaa nikemyksellisyytta

Asiat voivat kehittya vain tekemalla ne eri tavalla kuin
aikaisemmin. Se onnistuu avoimella suhtautumisella
molempien osapuolten ideoihin ja nakemyksiin.

3. Tyo6n ja mielipiteiden arvostus

Kunnioitetaan toistemme tyOpanosta ja pidetdan palaute
aina ratkaisukeskeisena ja rakentavana.

M Todellakin, haluan asiakkaaksi ja
hyvaksyn pelisadnnot

Asiakkaan nimi
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Luit tdnne asti, kiitos.
Mita haluat tehda seuraavaksi?

Tama on hyva, milloin aloitetaan? Galuan nahda lisda referensseja > >

Sebastian Solomon

sebu@julkee.fi
+358 445 719 267


mailto:sebu@julkee.fi
https://julkeexlempee.fi/opi-ja-inspiroidu/#case-esimerkit
https://julkeexlempee.fi/opi-ja-inspiroidu/#case-esimerkit
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Luit tdnne asti, kiitos.
Mita haluat tehda seuraavaksi?

Tama on hyva, milloin aloitetaan? Galuan nahda lisda referensseja > >

Lasse Iskanius

lasse@julkee.fi
+358 40 8356074


mailto:lasse@julkee.fi
https://julkeexlempee.fi/opi-ja-inspiroidu/#case-esimerkit
https://julkeexlempee.fi/opi-ja-inspiroidu/#case-esimerkit
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STRATEGIA
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MARKKINOINNIN KYPSYYSTASOT

TASO 1
Satunnainen markkinointi

TASO 2
Perustasoinen tekeminen

TASO 3
Jiarjestelmiillinen markkii

TASO 4
Datavetoisesti johdettu markkinoin

Reaktiivista tekemistd, sammutellaan tulipaloja

% 7 Rakenteet syntymassa, kampanjoita saadaan

./ Ennustettavaa ja datavetoista, toimii kuin

4’ Strateginen ja johtava, markkinointi ohjaa

MILTA TUNT 9
ENTUL LN} ulos kone kasvua
MARKKINOINTI- . PR PR .
Ei asetettu Sama kuin viime vuonna Tavoitteisiin pohjaava
BUDJETTI
Ei strategiaa tai vastuita Suunta ja tavoitteet alkavat hahmottua Selkedt tavoitteet ja roolit Ennakoiva suunnittelu ja jatkuva optimointi
SUUNNITTELU Yksittdisid kampanjoita silloin talléin Vuosisuunnitelma ja kalenteri Saannolliset kampanjat ja siséllot ROI ja vaikuttavuus mitattavissa
Ei johdonmukaista bréandiviestintaa Myynti ja markkinointi alkavat linkittya Automaatiot kaytdssa Kokeilukulttuuri ja personointi
KANAVAT 1-2 3-4 5-6 6+
. . . . Hak inonta, uutiskirje, maksett 3 Kaikki keskeiset digik: t halli j
ESIMERKIKSI Some ja verkkosivut Uutiskirje, some, hakumainonta, verkkosivut) @ umefmon a U}J 'skirje, maksetiu some. N aid .es eiset digikanavat hallinnassa ja
verkkosivut, blogi, tapahtumat integroituna
ASIAKASYMMARRYS Arvaukset ja mutu ohjaavat tekemista Perustason késitys asiakkaista, ei vield dataohjattua Selkedt segmentit ja kdyttdytymistieto kaytossa. Reaaliaikainen data ja syvd ymmarrys asiakkaista.
BRANDI Viestit vaihtelevat, ei yhtendista linjaa Ensimmainen yhtendinen brandi-ilme ja tyyli. Brandi ja tyyli yhtendinen kaikissa kanavissa Brandi mukautuu dataan ja yleisén tarpeisiin.
Ei maariteltyja kohderyhmia Ensimmadiset kohderyhmat maaritelty Segmentoidut yleisot eri tarpeille Dynaamiset ja kdyttaytymiseen perustuvat yleisot
KOHDENNUKSET JA
YLEISD Kaikille sama viesti Yleis6t perustuvat demografiaan tai kiinnostuksiin Kohdennetut siséllét ja mainokset Personoidut viestit ja automaatio
Ei datan hyédyntamista kohdennuksessa Viestit vield laajoja Uudelleenmarkkinointi kdytossa Asiakasdatan hyédyntaminen reaaliaikaisesti
Perusmittarit (esim. seuraajamadrat) Perusseuranta KPI-tasolla KPI:t yhdistetty myyntiin Yhdistetty nakyma koko asiakaspolusta
DATA JA
MITTAAMINEN . e . . . R N N T N Ennustava analytiikka ja automaattinen
Ei raportointia tai seurantaa Dataa eri kanavista, mutta ei yhdistettyna Raportointi sdannéllisté ja datalla johdettua raportointi
TEKNOLOGIA i jarjestelma tai vain Google Analytics Google Analytics, Meta Ads Manager, CRM + automaatiojérjestelma (esim. HubSpot, Taysi integraatio (CRM, Bl, CDP, automaatio,

uutiskirjetydkalu

ActiveCampaign) Google Tag Manager, BI-tydkalu

mainosalustat)
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MARKKINOINNIN KYPSYYSTASOT

TASO 1
Satunnainen markkinointi

°¢ Reaktiivista tekemista,

TASO 2
Perustasoinen tekeminen

%'Rakenteet syntyméssa, kampanjoita

TASO 3
Jiarjestelmillinen markkinointi

~/Ennustettavaa ja datavetoista, toimii

TASO 4

Datavetoisesti johdettu
markkinointi

' Strateginen ja johtava, markkinointi

MILTA TUNTUU
sammutellaan tulipalo saadaan ulos kuin kone ohjaa kasvua

MARKKINOINTI- . P, - . o P Bmtormfimrf

BUDJETTI Ei asetettu Sama kuin viime vuonna Tavoitteisiin pohjaava Dataan ja ROI:hin sidottu budjetointi

SUUNNITTELU Ei strategiaa tai linjaa Tavoitteet ja kalenteri hahmottuvat Selkeat roolit ja prosessit Kokeilukulttuuri ja personointi

KANAVAT 1-2 3-4 5-6 6+

AR RIas Semre fnwerliasi: Uutiskirj:e, some, hakumainonta, Hakumainonta-, uutiskirj‘e, maksettu !(afkki kes.keiset digikanavat hallinnassa

verkkosivut) some, verkkosivut, blogi, tapahtumat ja integroituna

ASIAKASYMMARR . o . L L o e N ’ « «

s Arvaukset ja mutu Perustaso, ei viela dataohjattua Segmentit ja kayttaytymistieto kaytéssa Reaaliaikainen data ja syvd ymmarrys

BRANDI Vaihtelevat viestit, ei linjaa Ensimmadinen yhteniinen ilme Yhtendinen tyyli kaikissa kanavissa Brandi mukautuu dataan ja yleis66n

KOHDENNUKSET . P . . q M T q q P q q q

JAYLEISH Sama viesti kaikille, ei dataa Perussegmentit (demografia / kiinnostus) Kohdennetut siséllét ja automaatiot Dynaamiset yleisot ja personoidut viestit

DATA JA I . ) - Sl A

MITTAAMINEN Perusmittarit KPl-seuranta KPI:t yhdistetty myyntiin Ennustava analytiikka ja optimointi
CRM + aut: tiotyokal im. Taysi int tio (CRM, BI, CDP,

TEKNOLOGIA Ei jarjestelmaa tai vain GA GA, Meta Ads, uutiskirje automaatiotyckalu (esim dysi integraatio (

HubSpot)

automaatiot)
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JATKUVAN MARKKINOINNIN

FILOSOFIAMME

70 %

70 % - Toimivaksi todetut ja
vakiintuneet markkinointitoimet

Suurin osa (70 %) resursseista

kohdistetaan markkinointitaktiikoihin ja
kampanjoihin, jotka ovat jo
osoittautuneet tehokkaiksi.

N&itd ovat esimerkiksi toimivat
digitaaliset kampanjat, maksettu
mainonta, jotka tuovat tasaisesti
tuloksia.

{1

20 % - Innovatiiviset ja uudemmat
ldhestymistavat

Keskitytaan uusien markkinointi-
taktiikoiden kokeilemiseen, jotka ovat

lupaavia mutta eivat taysin vakiintuneita.

Na&ité voivat olla esimerkiksi uudet
markkinointikanavat, kuten trendikkaat
sosiaalisen median alustat tai uudet
automaatioratkaisut.

70-20-10-strategia varmistaa, etta
suurin osa resursseista menee
tuloksellisiin, toimiviin kadytantdéihin,
mutta samalla markkinoinnissa on
joustoa kokeilla uusia ideoita ja
kehittda uusia, tulevaisuuteen
tahtaavia ratkaisuja.

10 %

10 % - Kokeilut ja riskinotto

Viimeiset 10 % resursseista kaytetaan
kokeileviin ja innovatiivisiin projekteihin, joilla
ei ole aiempaa nayttda tai jotka voivat tuntua
riskialttiilta, mutta joilla on potentiaalia olla
tulevaisuuden menestystaktiikoita. Uusien
teknologioiden hyddyntaminen, tai
tuntemattomat markkinointikanavat voivat
kuulua tahan kategoriaan.
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YLEENSA ALOITAMME NAIN

1kk , 2 kk , 3 kk
Retro Biweekly Retro Biweekly

- ty6palaveri - tyopalaveri

Sisallot, viestit ja materiaalituotanto

Jatkuva digimarkkinointi
Landing-sivut ja inbound

&

\ Kiynnistys B Jatkuva myynnin ja markkinoinnin yhteisty6

1
1
. :
( Myynnin ja markkinoinnin yhteispeli ) ( Optimointi ja kehitys )
|
1
1
:
1
1

( Sisaltostrategia ja jalkautus ) ( Suunnittelu ja johtaminen
0 kk TAVOITE 1 kk TAVOITE TAVOITE
Pohja kuntoon Siirrytaan alkuprojekteista jatkuvaan Jatkuva sujuva ja tehokas yhteistyo
> Markkinointistrategian jalkautus jalkautukseen - Feedback cycle - Tulosten

- Myynnin ja markkinoinnin yhteispeli
- Jatkuva markkinointi

- Feedback cycle

- Myynnin tulokset

parantaminen

- Jatkuva myynnin ja markkinoinni
kehitys

- Myynnin tulokset

- Markkinointiviestin kiteyttdminen
- Markkinointiteknologia
- Tilisetup ja Lookerstudio
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S JATKUVA MARKKINOINNIN
MALLI

TUNNUSLUVUT

BRANDIHAUT TUTKIMUKSET
VERKKOSIVULIIKENNE

KAMPANJAT

Ulkoinen media Kampanjat
> B e E TR > >
7" Kohdennettu ;| . OPERATIIVISET MITTARIT
: ] ! erkkokauppamainonta
digimainonta
e ALWAYS
orgaanmen some
> > >
...................................................... LIKETOIMINNAN
Konversio-optimoitu digimainonta CRM LIIDIT MITTARIT

OSTOT CRM-LUVAT

R R TTTTTTTTTTTY Jatkuvan markkinoinnin malli antaa mahdollisuuden rakentaa
monikerroksisen markkinointi- kokonaisuuden, jota ohjataan
datasta johdetulla tiedolla.
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Kerro uusille
silmapareille mita,
missd miksi?

Synnyta kiinnostuneille
osto- ja kdyntihalu

Anna asiakkaalle syy
palata uudelleen.

PROSPEKTOIVA
YLEISO

RETARGETING
YLEISO

JASENET JA
OSTANEET

Julkee x Lempee

Brindilliset viestit // 75 %

Taktiset viestit // 25 %

Brindilliset viestit // 25 %

Taktiset viestit 75 %

Sovellusnostot

Jasenviestinta Automaatiot
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LUOVAN
LU

VISUAALISET ILMEET

KONSEPTOINTI

KAMPANJA-ILMEET
GRAAFINEN SUUNNITTELU
MARKKINOINTIMATERIAALIN TUOTANTO
KUVITTAMINEN
JATKUVA SOME
LIIKKUVA GRAFIIKKA
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Risi-
-.fRuUtti <
GALLuppt

o Helsinki Outlet

Aina edullisempi.
Aina elamyksellisempi.

Vastaa Risifrutin herkulliseen
vilipala-gallupiin ja voit;

Bl
- i~
Gallyppt @ oy

>

Milts maistuu sun valipalahetki?

oy SEOWe
ey :
Cuge o

J A
- A -

Mikko Toivanen
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TUOTAN IMESSA

VIDEO-JA KUVATUOTANTO

MATERIAALIN JALKAUTUS
STUDIOKUVAUS

CONTENT REMIX
KONSEPTOINTI

YHTEISTYOT KUMPPANEIDEN KANSSA
KUVAUSSUUNNITTELU

EDITOINTI
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HINNOITTELU
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EHDOTUS
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PROJEKTIN KULKU

Aloitus: heti

1.
2.
3.
4.

Workshop (alkumaaritys, tavoitteet)
TyOstd Workshop

Esimerkitykset ja viilaukset
Brandbook

TAVOITE JA
HYODYT

BRAND BOOK TARKENNUS TAHAN

PROJEKTI: BRAND BOOK

Brandi-identiteetti on jo - se pitd3 nyt vain vieda
yksiin kansiin. Julkee x Lempee toimii katilona ja
yhdessa Tiketin kanssa hiotaan brandielementit ja
muut markkinoinnin rakennuspalaset, joiden avulla
tuottaminen sujuu kuin valssi.

TATA SAADAAN

Verkossa toimiva Brand book, jossa on kootusti
vaadittavat elementit:

Logo ja visuaalinen identiteetti
Tone of voice

Brandielementit

Kuvamaailma

Online toimiva brand book
Esimerkitykset ja ohjeet kayttoon
Sosiaalisen median pohjat

SISISISISISIN

HINTA

Alk 4 970 €

TOIVOTTU
AIKATAULU

TIKETTI TAYTTAA

*Sopimuksillamme on aina yhden paivan irtisanomisaika ja 100 %

tyytyvaisyystakuu. Hintoihin lisatdan alv.




EHDOTUS

Julkee x Lempee

(o a

Hinnastomme on kehutun simppeli.

Hinta €
ulkee x Lempee
I L (alv 0)
. AD-palvelut ja luova tuotanto
° Copywriting ja artikkelit 120
. . . . Videot ja kuvamateriaali
. o Houkutteleva, selked ja vetovoimainen brandi . s
LISAA . . Cles s i s e Jatkuva sosiaalinen sisalto
ASIAKKAITA ja asiakasta auttava sisalto vahentavat kitkaa
ja houkuttelevat uusia asiakkaita. S . .
. Markkinointi- ja asiakasstrategia
Verkkosivujen kehitys 120
Markkinoinnin johtaminen
Mediasuunnittelu ja -ostaminen
Tehostetaan markkinointia asiakaslahtéisella Ostettu digitaalinen markkinointi 120
ENEMMAN MYYNTIA mediasuunnittelulla ja Facebook & Google ads
kustannustehokkaalla, jatkuvalla
optimoinnilla. Hakukoneoptimointi
L .. 120
Markkinointianalytiikka
° Asiakastutkimukset
ARVOA NYKYISISTA Kasvatetaan systemaattisesti Markkinoinnin automaatio ja
ASIAKKAISTA nykyasiakkaiden arvoa. Opitaan asiakkaista CRM-jérjestelmat 135
ja pidetddn huolta heisté ja ostouseudesta. Asiakassegmentoinnit ja -hoitomallit
Asiakassuhdemarkkinointi ja sisillontuotanto
1 pdivin irtisanomisaika ja 100 % tyytyvaisyystakuu.
Alle 24h toimitettaviin tehtéviin lisdtddn +50% kiirelisd. Hintoihin lisdtdan arvonlisavero.
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JATKUVA YHTEISTYO

MARKKINOINTIPALVELUT

TAVOITE JA

v Enemmin kdsia ja nopeutta
HYODYT

Venla Hannola

{ y gl muo'tt(t)iltu’& Joka péiva pitad olla relevantisti lasn3, silla kauppa kay
A A A A X raafinen suunnittelu 5
TAHTAIMESSA PITKAAIKAINEN \\' : %réndi-”m“‘ joka hetki. Tahén vaaditaan markkinointia ja ennen
KUMPPANUUS Kemus 4 vuotta kaikkea markkinointimateriaalia!
g‘:klea, Fort Deli, RE-Tech,

Keele Julkee x Lempee antaa teille kdytté6n timantinkovat

ammattilaiset tuottamaan markkinointimateriaali
Joona Kt)sku: = tarpeeseen kuin tarpeeseen.
Brandi-ilmeet, -
suunnittelu ja liikkuva grafiik

Julkee x Lempee tarjoaa koko
markkinointitiimin Tiketin
kayttoon. Oli kyse sitten
visuaalisesta tuotannosta,
videoista tai digitaalisen
markkinoinnin sparraamisesta
- homma hoituu ripeésti
ammattitaidolla ja ennen
kaikkea hyvalla maulla.

Kokemus 4 vuotta TATA SAADAAN

polarnode, Toyota Material Jatkuva sisélléntuotanto kanaviin
Handling, Puss Puss

Graafinen ja videotuotanto

Sisélléntuotantopdivat yhdessa asiakkaan
Inkeri Kinnunen )
Content Remix, video- ja
kuvatuotanto

kanssa

Monikanavainen sisaltdjen jatkoeditointi eri

Kokemus 3 vuotta rormaatteihin
Orkla, Helsinki Outlet,

Otavamedia

‘;m £ (Q\

Muut sisaltd ja -markkinointitarpeet

120 €/h - Laskutus toteuman mukaan
Esimerkkikuukausi 50 h 6000€

*Sopimuksillamme on aina yhden paivan irtisanomisaika
ja 100 % tyytyvaisyystakuu. Hintoihin lisataan alv.
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3kk koeaika! Ehdotamme molemminpuolista pilottijaksoa.

Kuukaudet 1 - 2

KOTIPESA KUNTOON

Kolmas kuukausi
VALITSE NAISTA

4kk+
SOVITAAN YHDESSA JATKOSTA
TULOSTEN MUKAAN

e Markkinoinnin pelikirja™ -projekti

e Mainoskanavien haltuunotto
(Meta, Linkedin, Google)

e Ensimmainen mainoskampanja

e Myyntisivu mainoskampanjaa varten

-4

O Kokonaissuunnittelu, mittaaminen ja kehitys
O Asiakaskokemus verkkosivuilla
0  Kohderyhmaan sidotut myyntisivut
O  Yleisdjen ja kanavien viikoittainen
optimointi ja kehittdminen
0 EMAIL/CRM-aktivoinnit
0 SEO-sisallot sivuille (x kappaletta)

o Jatkuva digimarkkinointi

-+

O Lis&a sisiltdja monipuoliseen mainonnan
kaytoon

o Kasvustrategia markkinoinnin keinoin

o Oma yleis6 ja CRM-tekeminen
o Taputeltujen liidien lammittely

Suosittelemme mediabudjettia tavoittamaan
kohderyhma. Minim. xxx € / kk

Suoritusdataan ja kohderyhmaiin perustuva
mediabudjetti (min. xxx /kk)

Tavoitteisiin ja markkinoinnin tarpeisiin rakennettu
joustava yhteistyomalli.

1 pdivan irtisanomisaika ja 100 % tyytyviaisyystakuu.

HTP-tyémdadrd arvioita. Laskutus toteutuman mukaan. Ndiden ulkopuolelta lisétyét erilliskustannusarviolla.
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OPTIOT

ASIANTUNTIJAT PALVELUKSESSASI
15 €/h

Sisaltoartikkelit ja muu sisalléntuotanto
Verkkosivukehitys ja landing-sivut
Copywriting

Markkinointimateriaalien visuaalinen tuotanto
(tarjouspohjat, powerpoint-esitykset, kayntikortit jne)

Liikkuvan kuvan tuotannot ja kuvitukset

Sisaltojen jatkomuokkaus ja jalkautus eri kanaviin

Julkee x Lempeen AD, Copywriter, sis@lléntuottajat ja videotaiteilijat
auttavat toteutuneiden tuntien tai ennalta-arvioidun
kustannusarvion pohjalta.




TUOTTEET
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STARTTIPAKETTI SISALTAAR

MARKKINOINNIN

STARTTI-
PAKETTH

Selked kaupallinen ydinviesti ja
mainoskonsepti

<

6 kpl valmista mainosta

<HE<

Kampanjasivu verkkosivuillesi

Markkinointisuunnitelma

N

Menestyva markkinointi tarvitsee selkedn suunnan ja oikeat ty6kalut
sen toteuttamiseen.

Kampanjan julkaisu eri kanaviin

Markkinoinnin starttipaketissa kiteytdmme yhdessa yrityksesi viestin,
luomme valmiit mainokset ja landing-sivun, ja rakennamme niista
jatkuvan markkinoinnin koneen, joka pistdd markkinointisi liikkeelle

heti ensimmaisesta palvasta alkaen. Looker Studio mainonnan mittaamiseen ja
kehittamiseen

Reaaliaikainen markkinoinnin
mittaristo
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TIIMI- JA HENKILOSTOKUVAT

6 kpl taysin kayttovalmista kuvaa /hlé

2 tyylia: formaali + rennompi

Kevyt ohjaus ja poseerausapu

Kayttd esim. verkkosivuilla ja
esityksissa

VALOKUVAUKSE T

<< BN < B < B <

Hyva kuva tekee tyon puolestasi pitkdan.
Tuotamme kuvia, joita kdytetdaan oikeasti: verkkosivuilla,

Kuvaukset onnistuvat studiollamme Katajanokalla tai asiakkaan JXL STUDIOLLA 270 €/ hlo
omissa tiloissa. Suunnittelemme kuvauksen etukateen: tyyli,
taustat, kayttd ja jatkohyddynnettavyys. Toimitamme kuvat aina
valmiiksi editoituina ja kayttdvalmiina.

Valmiiksi editoidut ja rajatut kuvat

ASIAKKAAN TILOISSA 370 €/ hlo
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InEgR
InEER

AUTOBANNER

EXcLUSIVELY witH MBD.

Autobanner automatisoi tuote- ja kampanjavisuaalien
tuotannon hyédyntamallad suoraan tuotefeedeja ja
ajantasaista kampanjadataa.

Hinnat, saatavuus, tarjoukset tai muut muuttuvat tiedot
paivittyvat visuaaleihin automaattisesti. Manuaalinen
kuvien paivittdminen vihenee ja kampanjat pysyvat ajan
tasalla ilman erillisia tuotantokierroksia.

Ratkaisu soveltuu erityisesti toimijoille, joilla tuotedata
elaa jatkuvasti.

INDEPENDIENTE SANTA FE
- PEREIRA

1.2 | 3.55 | 6.20 |

25 v 20291 2100

betsafe

- |

SK STURM GRAZ - RB LEIPZIG
29/01-22:00
i 385 JBY 395 Qe 195 )

Peugeot 5008

36 400€

Wz,

Julkee x Lempee

MBD AUTOBANNER ™

Dynaaminen banneri- ja
tuotekuvageneraattori
Meta-mainontaan

Brandin mukaiset, tdysin
radtaloitavat mainospohjat

Hinnat, saatavuus ja tarjoukset
paivittyvat automaattisesti
bannereihin

Automaattiset paivitykset sovitulla
rytmilla

Skaalautuu suuriin tuote- ja
kampanjamaariin

Alk. 800 €/kk
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SEO + MAINONNAN AUDIT

SEO 'I' Nopeus,koodivirheet, saavutettavuus

Sivuston tekninen Sivuston rakenteellinen auditointi
MAINONNAN auditointi

Metatiedot, otsikkorakenne

AUDIT Tekstit ja interlinking

Kavijapolut
Onko pullonkauloja, jotka estavat konversioita
Puuttuuko esim smart popup elementteja

Sivuston
kaytettavyysanalyysi

Taysi hakusana-analyysi sisadltden haku- & kilpailumaarat, oman sivuston positiot ja
i ostettavien mainosten hinnat.

G‘.’".’.e‘»‘e..{.‘ds_.'a“a‘}!ys' Turhien mainosten tunnistaminen

(sisaltad kadesta . . . . .

pitden koulutuksen) Potentiaalisten mainoskohteiden tunnistaminen

Mainosten hinta-optimointi

Hakukoneoptimoinnin turvin tavoiteltavien kohteiden identifiointi

Liikenteen lahteet ja potentiaali

Liikenne-analyysi Konversiot ja niiden kasvatatminen

Poikkeavuuksien etsiminen

(esim nayttckokojen tai maantieteellisten tekijoiden pohjalta)

1 padivin irtisanomisaika ja 100 % tyytyvaisyystakuu.
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Digitaalisen mainonnan auditointi

Tarkastellaan konversioiden ja

markkinointiteknologian nykytila (GA4, Nakemys nykytilasta, huomiot tuloksista
Konversiot GTM, Ads). Toteutus anonyymisti seka priorisoidut parannusehdotukset
suurennuslasin alle Carbon-event-nimisen domainin kautta. (mittaus, konversioskeema,

Optio: Meta-mainostilin pika-auditointi. Ads-optimoinnin quick wins).

Kooste havainnoista sekd ehdotukset ja
ideat markkinointiin (viestilinja,
kohdennukset, testisuunnitelma).

Mainonnan linjan tarkastelu kohderyhmien
kautta (briandi vs. aktivoiva viesti, funnelit,
kanavakohtaiset roolit).

Mainonnan nikemys

1 paivan irtisanomisaika ja 100 % tyytyvaisyystakuu.

Hintoihin lisatdan arvonlisédvero.
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CON & TENDER

Con & tender kampanjasuunnitteluun

Julkee x Lempeen rinnalle on syntynyt uusi startup,
jonka avulla mainostajat paasevat kilpailuttamaan ja
hallitsemaan markkinointikampanjoita.

Alustaa on kehitetty vuoden 2024 aikana ja
suosittelemme Con & tenderia valitsemaan
parhaimmat ja vaikuttavimmat mediakumppanit.

Alustalla on miltei kaikki Suomen mediatahot (sis.
myds tapahtuma- ja PR-toimistot) digitaalisista
kanavista ulkomainontaan ja radiomainontaan.

Hinta: Ilmainen

Pl Vendors / Vendor Gallery

REACHYOURGL( . A
_____ m (= ‘i AUDIENCEWITH, 5

v Asset man: - - ® -
o pres— P

EARNED PR

”o/ B3 YouTub

........

con&tender o e

on valmis.

Suosittelemme

con stender



SISALTOSTRATEGIA



Julkee x Lempee

(o a

ATEGI

MATERIAALIN JALKAUTUS

TARINANKERRONTA

CONTENT REMIX
SISALLONTUOTANTO

Meta EDITOINTI

KONSEPTOINTI

d‘ SISALTOSUUNNITTELU
TikTok

®,
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SISALTOSTRATEGIA

Data-analyysi

Asiakkaat ja kohderyhma

Ostopolku

Kilpailijavertailu

Siséltopilarit ja konseptointi

Tapa kertoa

Kanavien méirittely

Mittareiden maarittely haluttujen tavoitteiden
pohjalta

Vahva datan kouriminen valituilla alustoilla ja syvaanalyysi sisaltdjen toimivuudesta eri kanavissa.
Relevantti tarkasteluvali madritellaan yhdessa.

Nykytila-analyysi kohderyhmasta datan pohjalta. Loyddkset ja ohjenuorat, miten tavoittaa nykyisia
asiakkaita tehokkaammin ja houkutella uusia asiakkaita kiinnostumaan brandista.

Kohderyhman ostopolun ymmartdminen ja kohderyhman maéarittely asiakaspersoonien avulla ilman
demograafisten tietojen ylianalysointia. Karkend ymmarrys asiakkaiden ja kohderyhméan
mielenkiintojen ymmartdmisesta. Sisiltostrategia, joka tukee asiakkaan tarpeita eri ostopolun
vaiheissa tukevilla viestikarjilla.

Erottuvuustekijat ja niiden kiillottaminen. Tarvittaessa SWOT-analyysi.

Sisaltopilareiden laatiminen kohderyhmaymmaérryksen perusteella. Sisaltopilarit ovat ohjenuora
sisalloille.

Méaaritetddn oma tapa kertoa. Lopputulemana erottautuva, brandille ominainen tapa kertoa itsestdan
eri kanavissa.

Kohderyhmaymmarrys tukee kanavavalintoja. Valitaan kanavat, misté tavoitat parhaiten
kohderyhmasi.

KPI-mittarit asetetaan liiketoiminnan tavoitteiden pohjalta. Sisiltopilarit tukevat asetettuja
tavoitteita.

HINTA: 4 800 €
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Yhdessa maaritetyt mainonnan kulmat

Otetaan markkinoinnin suunnittelun avuksi ajatus viestipilareista, jotka teemoittavat mainonnan eri tavoitteita.
Kaikissa pilareissa huomioidaan valittu viestikdrki ja yhtendinen visuaalinen ilme.

SISALTOPILARI 1

Sisaltopilarit tekevat
sisdlléonsuunnittelusta
strategista ja
suunniteltua. Sisaltopilarit
voivat ammentua esim.
ajankohtaisuuteen,
ajattomuuteen, palveluun
tai palvelukokonaisuuksiin
pohjautuen.

SISALTOPILARI 2

Hahmottele selkeésti
toisistaan eroavat
viestikarjet/ilmeet.
Sisaltopilarit varmistavat,
ettd sisallossa ei ole sataa
viestid kerralla ja
johdonmukaisuus sailyy.
Jokainen sisadltdpilari on
kuitenkin ilmeeltdan samaa
perhetta eika irrallisia
sisaltoja.

SISALTOPILARI 3

Voiko joku sisaltdpilareista olla
tuotteen tai konseptin
ympdérille kietoutuva?
Sisaltopilari voi ja pitdakin olla
johdettua markkinoinnin
tavoitteista ja linkittyd muihin

toimenpiteisiin. Hyddynna esim.

uutiskirjeen teemoja.

KONSEPTI/SISALTOPILARI 4

Kattokonsepti tai mainonnan
paadviestin on myds hyva
jalkautua sisidltopilarina alle.
Tama varmistaa, etta
konseptista viestitddn myds
kampanja-aikojen
ulkopuolella.

Kaikissa siscilloissé toistuu brandillisyys, sopiva pilke silmdkulmassa ja viestikérjen mukainen copy.
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SISALTOPILARI

TAHAN SISALTOPILARI

Copy: TAHAN LUOVA

Copy ehdotus tGhdn

Ohjaus: mihin ohjataan?

KOKO + KANAVA: 4:5 still - Meta / IG/ FB
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REFET



REFERENSSIT
Naista olemme ylpeita
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KIPPIS KAHVEISTA
PARHAIMMILLE

JOKAISEN SUUHUN

SOPIVI-!

ALA ANNA SEN

LOPPUA

Tee vakiotilaus >

MONTEBLANCO
MIXED PROCESS

VUODEN
SUODATINKAHVI

JODATINKAHVI
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YHTEISTYOREFERENSSI

Fonecta

Fonecta on ollut Julkee x Lempeen
tyytyvdinen asiakas jo vuodesta 2021.

Olemme tuottaneet mainoksia, konsepteja,
animointeja, videoita, messuosastoja..

Kaytdssa on tuntiresurssipankki ja laskutus
toteuman mukaan.

KONSEPTOINTI MAINOSEDITOINTI
VIDEO-JA KUVATUOTANTO CONTENT REMIX
MATERIAALIN JALKAUTUS

DY

" "B Briiffi 2:

Outi Ylénen 10:11

Fonectan somekanavat branditasolle
o Fonectan tilille Linkediniin ja Facebot
e Sisalto: Finder, Caller ja Kontakti, 02(
wavea. Hakekaa inspista naiden 3 siv

Navissa oleva sininen tulee olemaan
Liitteena mm. sitd henkea mita haetaan, |

: :
F on eCta ( Fonecta Calle f\

Tiedatko, mita tekodly
kertoo yrityksestasi?

Q Pma yritykseni
O Metaal \,/“\«

& chatcpT

v

Fonecta Kontakti

Fonecta
KONTAKTI

-30 %




OTAVA MANOSTAJAN oman MEDIA CAST  AMNKONTASTA  TEKNSEITEDOT  YMTEYS  NENGLSH
MEDIA RATIAIUT

Matkaan lahden! N&in suomalainen matkustaa ja
ndin mainostaja tavoittaa hanet
L&helle ja kauas, kotimaahan ja ulkomaille — suomalaiset matkustavat monipuolisesti.

Otavamedia toteutti toukokuussa matkustuskyselyn Annan ja Suomen Kuvalehden
paneeleissa. Kyselyssa selvitettiin koti- ja ulkomaan matkustusaikeita, matkakohteita ja

Kokonaisvaltainen S|Sallontuotanto ja mainonnan nostot |omaﬂv1e1totapoja. Vastauksia kertyi h‘\emam vajaa 1000 kappaletta. Lue eteenpdin ja
. . . 0 tiedat miten suomalaiset matkustavat ja miten sind, mainostaja, saat heidat kiinni
oikealle kohderyhmalle. Otavamedia haluaa tavoittaa Otavamedian kanavien avulla!

2452028

markkinointipaattdjat mielenkiintoisilla sisiltératkaisuilla ja
ajankohtaisilla artikkeleilla, jotka elavat monikanavaisesti
valittuihin medioihin sopien.

Artikkelin jalkautus
eri kanaviin

o N :’

o
\
( Somemainonta ) \ (N . /
- W \ . -
Mainostaja, ndin ta . :
( Luova tuotanto ) Meta suomalaiset matkailijat
( Copywriting )

Mainostaja, néin tavoitat
suomalaiset matkailijat

OTAVA
MEDIA
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0 Helsinki Outlet

E Helsinki Outlet
N Digital Brand
Guide
The core of the il acciplis by
o brand Lo, i)
Search ’

+ Brand overview
HELSINKI ouTLET The core of the brand
Target groups
Tone of voice

Concept 25 (DRAFT) Mission Vision Brand promise

,» Brand-led marketing

+ Performance marketing

trests, by index

Our Tactical Advertising OP 5

Tactical guidelines

fashion

bnd cosmetics

Campaign portfolio

t, oloctronics and
nology

ior design

+ Design (kesken) "Be our guest"‘ Pe—
1 ' and recipes

Logo

Colors
Typography
Visual tools

‘ Photography

caund
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From story to screen:
how Emilia’s vision
became a
masterclass

Dr. Emilia Vuorisalmi is a medical doctor, bestselling

author, and speaker known for making science personal.

We helped transform her story into a full video
experience built to scale across formats and markets,
clear, emotional, and unmistakably hers.

Scriptwriting and Shortform and social
creative direction cutdowns
( Full-length masterclass ) (Filming, editing, and post>
0) ®

0, 5, 63



https://docs.google.com/file/d/1mbu25rcv_ayF9QmSCGrHAB0u91LI6FpI/preview
https://docs.google.com/file/d/1OYqYxHz5PYX7_zubK6xMCabb2zRvo2ex/preview
https://docs.google.com/file/d/10BAR8bvRjqVnqh2A8Zh1sRWnIyXaK_ZT/preview

Julkee x Lempee
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NAKEMYKSEMME REFERENSSIT TOIMINTATAVAT JA TIIMI EHDOTUS LISATIETOJA

Trukki palveluna.
TOYOTA MATERIAL
HANDLING

Toyota Material Handlingille rakensimme
"Trukki palveluna” -konseptin, joka tiivistyy
yhteen selkeddn lupaukseen ja kestida aikaa
sekd toistoa. Monikanavainen kampanja nosti
Toyotan luotettavaksi hovimestariksi, joka
tarjoaa trukkikaluston kaikkiin tarpeisiin
ennakoitavilla kustannuksilla ja yhdella
sopimuksella.

srandin pOhjaremontti
Pro-tason digisetup Jatkuva mainonta

TOYOTA

MATERIAL HANDLING



https://docs.google.com/file/d/15bhdO-mNRkV6eME91GAYLG2O19d3K1uI/preview

NAKEMYKSEMME REFERENSSIT TOIMINTATAVAT JA TIIMI EHDOTUS LISATIETOJA Jl.l“(QQ x Lcmpcc

Antilooppi
?’ 2,237 followers

Promoted

Paid Search  —— Organic Search = Refer
= Organic Social = Display == Unassigned

Etsitkd muuttovalmista toimistoa, johon rakastua?
Itdmerentalon Aina Valmis on... see more

» Antilooppi

Miten tavoitetaan toimitiloista paattivat tehokkaasti, (Hakukoneoptimointi)
varmistetaan liidit myynnille ja pidetaan vuokrausaste korkealla
vaikeassa markkinassa?

Upea toimisto merinédkoalalla Upea toimisto

€@ Jussi Snllstrom and 3 others

Markkinoinnin tehokkuutta arvioidaan yhteisestd dashboardista (Digitaalinen markkinointi>
ja sen pohjalta tehdaan tarpeeseen pohjautuvia ratkaisuja.

Digitaaliset toimintatavat mahdollistavat nopeat muutokset, ja
kampanjat ovat paidkanavissa paivien varoitusajalla.

o,
&v S ® 5] 9

Like Comment Repost Send

Reactions
‘v‘f@ :%o (io bo
& + Leave your @

thoughts here...

Kokonaisvaltainen jatkuvan markkinoinnin malli on:

)

Markkinointimateriaali')

e  Tehostanut markkinointia ja sen tunnuslukuja

e  Nopeuttanut sisdllon- ja mainostuotantoa
e  Nostanut tavoiteltujen (laadukkaat kavijat) Liidit
kustannustehokkuutta niin padkanavissa

(LinkedIn, Google) kuin muissakin kampanjalahdoissa.
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Neljan viestin digikurssi
sahkopostitse liidien keruuseen

Upeasti menestynyt konsepti, jossa uusia ja vanhoja
asiakkaita lammiteltiin 4 viikon kurssilla, jossa kohderyhmalle
tarjottiin 1 viesti per viikko, kevyesti sdhkopostitse.

C Email-markkinointi )
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NN

=) ILMATAR Uusiutuvaa energiaa Yhtiomme  Vastuullisuus > Uutiset % Julkaisut

Yipeasti energiasta. Rohkeita

_~—
13:34y il 46 @ === energiantuotannon vimeisimmista

tuulista.

Myyttinen v

uusiutuva
Keskustelunavauksia B2B energia

-kulmalla Ilmattarelle

AR VI/,;.
%

Ilmatar halusi kasvattaa tunnettuutaan ja toimia
keskustelunavaajana: yhdessa viestintatoimiston kanssa
loimme Ilmatar Virta-portaalin jossa alan uusimpia tuulia
sivuttiin eri aihein.

Myyttinen uusiutuva
energia

( Webstories ) ( sisillsntuotanto ) ’ o Bner Y i B (i vy ol KD
(Linkedin-mainonta) (Siséilléntuotanto)

Siirry esimerkki artikkeliin

Suomeen rakennetaan nyt joutuisasti tuuli- ja
aurinkovoimaa. Verrattain uudet energiamuodot
—_—— synnyttavit myds epiilyksia. Eikd ihme:
T N uraauurtavien teknologioiden vaikutuksia pelittiin jo
RS teollistumisen aikakaudella. Tama juttu purkaa
yleisimpié uusiutuvaan energiaan liittyvia
AA 8 julkeexlempee fi © vaarinkasityksia.

Myytti 1: Tuulivoimala saastuttaa, eika sita
voida kierrattaa.


https://virta.ilmatar.fi/myyttinen-uusiutuva-energia/
https://virta.ilmatar.fi/myyttinen-uusiutuva-energia/

REFERENSSIT

Fonecta Verkkokauppa
-mainoskonsepti ja
artikkelit

Digimarkkinointia uusille Artikkelisarjan
silméapareille eri kanavissa tuottaminen

( Sisallontuotanto )( Luova tuotanto >
(Digitaalinen markkinointD ( Liidigenerointi )

"B

Miten valita paras

o = 1
a-alusta
si

e

Ver

Julkee x Lempee

https://

Palvelut Asiaklaitamme Asiakastuki Tietopankki Oma Fonecta

Shopify vai WooCommerce?

11112022 Lok

® Aot chat

Lue esimerkkiartikkeli tasta -



https://yrityksille.fonecta.fi/artikkeli/shopify-vai-woocommerce/

Julkee x Lempee
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otavamedia

OTAVA 166 758 22
Following

0 I AVA MEDIA Posts  Followers
[ Otavamedia Oy
M E D I A linktr.ee/otavamedia

Lehtitalo Otavamedialle markkinoinnin

suunnittelu on laaja-alaista:
sisaltostrategioista kampanjasuunnitteluun

ja hakukonemarkkinoinnista
lopputuotantoon.

www.https://yrityksille.otavamedia.fi/

(Digitaalinen markkinointi) ( Hakukonemarkkinointi)
( Konseptisuunnittelu )( Mediasuunnittelu )
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E < texaspetefinland
559 8,177 48
® Posts  Followers  Following

Taistelussa mauttomuutta vastaan ¢
Tsekkaa Larvisen uusin reseptivideo,
Texas Pete mukana!

Texas Pete, Orkla
Fortdeli.fi

2021-2025

Olemme rakentaneet Texas Peten brandia
somessa jo neljad vuotta. Texas Peten uniikkia
yhteis6d on saatu kasvatettua 3K > 8K
omanlaisella sisaltdstrategialla. Brandin
uskollisimmat fanit = asiakkaat ovat saatu
mukaan sisillontuotantoon, joka nakyy myos
tuloksissa (sitoutumiset). Keskidssa ovat
asiakasymmarrys, sisiltostrategia ja

tuloksien kautta opit jatkoon. ” Pete oot oikeesti based af. Goated w/ the

sauce. Bless bless
www.fortdeli.fi/

HEIMOLAISTEN =
BEST OF 2024

(Digitaalinen markkinointi) CGraaﬁnen ohjeisto) [’\FH

( Konseptisuunnittelu ) ( Mediasuunnittelu )



http://www.fortdeli.fi/
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! asaies

mysoda*

Digimainontaa useilla markkinoilla
lapi Euroopan:
Fl, FR, DE, BE, IE

Monikanavaisen markkinoinnin
tehokas operointi ja
suunnittelu

Monipuolinen
sisallontuotanto digi- ja POS
-pinnoilla.

Landing-sivut ja CRO seka
jatkuva Martech

kahdeksatta vuotta.”

‘, |
Jussi Aura,
Mysoda, Kaupallinen johtaja
“Kokonaisvaltainen osaaminen seka digi- !
ettd offline -medioissa on Julkee x Lempeen .
ehdoton valtti ja yhteistydmme jatkuu jo
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REFERENSSIT Julkee x Lempee

SPOLARNODE

POLARNODE Growth, forged

in the North.

Polarnode supplying
the world's most
sustainable data centers

EXPLORE i s
Scale at blistering
g speeds

Polarnode is supplying the world’s . EXPLORE
most sustainable data centers. Polarnode supplying -

the world's most
sustainable data centers

POLARNODE T s



http://www.polarnode.fi

NAKEMYKSEMME REFERENSSIT TOIMINTATAVAT JA TIIMI EHDOTUS LISATIETOJA

Julkee x Lempee

Myynnin ja markkinoinnin
tehokas yhteenliittyma
LinkedIn-mainonta ja sahkdpostimarkkinointi tukevat
saumattomasti myynnin ja markkinoinnin yhteistyota.
Myyntiedustajien asiakaskohtaamisista saadut oivallukset

muokattiin vetovoimaisiksi mainoksiksi, ja
sdhkdpostiautomaatiot pitivat nykyasiakkaat sitoutuneina.

( Email-markkinointi ) C Jatkuvadigimarkkinointi)
( Liidigenerointi )( Linkedin >




REFERENSSIT

M Room

Monipuolinen prospektointi:
yli 30 luovaa testisséa jatkuvasti

Konversio-ohjattu SEM takaa
laadukkaan kavijavirran

Personoidut, ostohistoriaan
perustuvat automaatiot

Share of search - Tulosten
mittaus suhteessa
markkinaan

Niko Sandell
M Room, markkinointi ja IT

"Julkee x Lempeen nakemyksellisyys ja markkinoinnin
palveluiden laajuus on ollut meille taydellinen
markkinointikumppani. Yhdistamalla nama taitavaan
datan hallintaan ja tulkintaan on kirsikka kakun paalla”
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Julkee x Lempee
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comeany  seRuices conmer ENIFIN

Professional in
renewable
energy solutions

Re-Tech Oy is your dedicated partner in the electrical industry.

nergy

R E-TE E H \( Profe:la::-l;ional in

RE-Tech tarvitsi vankan markkinoinnillisen perustan, joka huokuu HEJechife;Imazined

ammattilaisuutta ja luotettavuutta.

RETech Oy is
The

Niin tulevien asiakkaiden kuin mahdollisten tydntekijoidenkin
mieliin. Tama onnistui, kun viestinnallinen pohja rakennettiin
yhdessd kohderyhmaé puhuttelevaksi.

Solutions
BT (VA q Digitaalinen markkinointi
( Brandin kirkastaminen ) ( B2B-kohderyhmissa ) -
Clients
Yritvk h li Verkkosivujen Renewable energy
rityksen puhetyyli kaupallistaminen €l ILMATAR  @ArUNA  LAHTIZENERGIA
Customer oriented solutions for

demanding renewable energy w7 v JiRvi-
projects b‘i )SS\ SUOMEN "

ELENIA 7 ENERGIA-




